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Si può insegnare usando 

i videogames 
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Questa è una 

dimostrazione 
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Conosciamoci con un 

sondaggio 
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kahoot.com 
Quiz come se non ci fosse un domani 

prova "Ecosistema Digitale" 

https://play.kahoot.it/
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Indovina i colori 
https://play.kahoot.it/#/?quizId=f931edbd-a55c-4c91-

ae12-a5f8cde5baad 
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Sondaggio 
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Il fenomeno 
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Pro o Contro? 
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Pro con sale in zucca 
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i videogames non sono un 

valore assoluto 

dipendenza 

fuga dalla realtà 
contenuti inappropriati 

microtransazioni 
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come rimediare 

consapevolezza 

circoscrivere 

proporre alternative 

tempo e spazio 

insieme, a scuola, da tavolo 

dinamiche, volumi, linguaggi 
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valori positivi 

agency 

fare senza rischiare 

motivazione interiore VS motivazione esterna 

Imperare nel flow 
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strumenti 
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Minecraft 
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• Un mondo aperto 

• Più di 120 Milioni di copie vendute 

• Tra 55 Milioni di giocatori attivi ogni mese 

• Tra 50 e 70 miliardi di visualizzazioni di video 

YouTube (90% prodotti dai giocatori) 

• Microsoft acquista per 2,5 Miliardi di dollari 

• Minecraft Education Edition  
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education.minecraft.net 
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Duolingo 
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• Una “palestra” di lingue straniere gamificata 

• È disponibile come app e sito 

• Comprende un pannello insegnante dove creare 

una classe e monitorare i progressi degli allievi 
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learningapps.org 



Quest'opera è distribuita con Licenza Creative Commons 

Attribuzione - Non commerciale - Non opere derivate 3.0 Italia. 

Marcello Bozzi 

www.gamifica.re - marcello@gamifica.re 

• La piattaforma utilizzata dal progetto Erasmus+ 

• Game Design per tutti (grandi e piccini) 

• Tanti giochi pronti, dai quali partire per creare i 

propri 
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Kerbal Space Program 
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• Lanciare missili è un passatempo abbastanza 

comune (vedi su Youtube i missili di Pepsi) 

• Il gioco è inglese, una buona occasione per 

impararlo lanciando un missile 

• Costruire missili in sicurezza 

• Si usano materiali diversi (carburanti solidi, 

liquidi), unità di misura, componenti di missili da 

assemblare, cinetica (vettori, centro di massa, 

ecc) 
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Human Resource Machine 
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• Coding per gioco 

• Introdurre il pensiero computazionale con 

un’esperienza 

• Un videogame trasformato in gioco di società 

• Le regole su  

• http://gamifica.re/pensiero-computazionale-con-

human-resource-machine/ 
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empatia 
lo scopo della mia ricerca sui videogiochi 
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i videogames sono una 

opportunità per 

metterci nei panni dei 

nostri ragazzi 
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la relazione coi 

ragazzi è la questione 

importante 
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• GOOD VIDEO GAMES AND GOOD LEARNING - James Paul Gee  
http://www.academiccolab.org/resources/documents/Good_Learning.pdf 

• Reality is Broken - Jane McGonigal 

• Gamify your classroom - Mattew Farber 

• Rules of play - Salen e Zimmerman 

• The Grasshopper: Games, Life and Utopia - Bernard Suits 

• The Art of Game Design: A Book of Lenses, Second Edition - Jesse Schell  

Fonti 
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• https://www.digitalriver.com/our-company/newsroom/press-release/new-research-digital-river-superdata-
gray-market-game-key-resellers-put-pressure-monetization-models-100-billion-digital-games-market/ 

• http://www.aesvi.it/cms/attach/editor/1AR_Stato_Industria_Videoludica_Italia.pdf 

• https://www.forbesitalia.com/sites/it/2017/11/29/battlefront-2-electronic-arts-videogame-
acquisti/#5a3a46e78e83 

• https://expandedramblings.com/index.php/minecraft-statistics/ 

• https://motherboard.vice.com/en_us/article/8q85xk/we-finally-know-exactly-how-popular-minecraft-is 

• http://tubularinsights.com/minecraft-youtube-views/amp/ 

• http://tubularinsights.com/15-per-cent-youtube-gaming-videos/ 
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